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わたしたちのミッション 

わたしたちは　聴こえの理解と聴こえ支援技術の研究を通じ  
　「聞こえることのよろこび」や「聴こえにくい人への思いやり」  
　　　を伝えていき　難聴者にやさしいまちづくりを目指します。  
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■設定した成果目標について　　 

達成目標 
・「聴こえと難聴の理解を深めるセミナーの開催」 
１２ヶ月×隔月１回＝６回　１回あたり１５名　＝１２０名に提供 
 
・相談会の開催 
１２ヶ月×隔月１回＝６回　１回あたり３名　＝１８名に提供 

 
審査会で焦点となった 
「難聴というテーマで来訪者がくるのか？」 
この課題を解決することが課題となりました。 
 
解決策として 
①イメージキャラクターを使った展開により福祉イメージを払拭 
②直接難聴ではなく音に関連したイベントとの連動 
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■FAXナンバーがあると安心だね♪大作戦！
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難聴者の方は、お電話での問い合わせができないため、松戸市の 
商店街を中心に中学生のボランティアメンバーとともに訪問し、
ファックスおよびメールアドレスのチラシへの記載をお願いしています。
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■FAXナンバーがあると安心だね♪大作戦！　In  常盤平商店街
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■FAXナンバーがあると安心だね♪大作戦！　In    五香商店街
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■親子でたのしむすくすく演奏会　～生演奏のすばらしさをお届けしたい～　 

音楽には、人を元気にしたり笑顔にさせる不思議なチカラがあると感じています。

「育児や家事で忙しいママさんたち」「コンサートにいけない小さなこどもたち」に

生演奏にふれるきっかけをお届けしたいと考え、
幼稚園、保育園、子育て関連施設などを中心にプロやアマチュアの演奏家がご訪問する形で
演奏会を定期的におとどけしています。

演奏会を通じ聞こえることの喜びをご理解いただき、児童難聴の注意喚
起を行っています。

M8（エムハチ）ウインド・オーケストラが全面協力

1965年から吹奏楽の楽譜を提供してる企業であり、吹奏楽を志した人であればご存知な方も大勢い
らっしゃるとおもいます。そのM8(エムハチ)が当演奏会をサポート！
M8ウインド・オーケストラはミュージックエイト社が結成したバンドで、社員メンバーを中心に一流バンド&

オーケストラトップ奏者、売れっ子フリー・プレイヤーの皆さんにより構成されています。
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開催事例　第１回　親子ですくすく演奏会　チラシ
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開催事例　　２月２４日　子育てフェスティバル　松戸市　ふれあい２２にて 
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■常盤平６丁目総会での会議支援　常盤平市民センター　　　 

４月１３日　６丁目の実行委員として会場にこられたお年寄に聴こえやすい環境を構築し 
聴こえにくさの改善を行いました。
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■千葉県でのやさしいとりくみポスターと４コマ漫画　  
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福祉的な活動であるものの設立当初よりマスコットキャラクター「くまのミミー」を採用し、４コママ
ンがなどを活用するなどして難聴の世界をわかりやすくお伝えしています。
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雑誌媒体での活動の掲載

ソーシャルマガジンソトコトにて２０１２年おしゃれなNPOとして紹介
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聴こえの新技術研究としてNHK　おはよう日本にて紹介

4月12日放送 “難聴でも聴きやすく”新型スピーカー

NPOとともに研究をおこなっている「聴こえ支援スピーカー」での 
難聴者の検証の模様が放映されました。体験した先生や生徒も驚きをかく
せませんでした。
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企画力＆デザイン力を武器に千葉県はもちろん

全国規模で認知される松戸を拠点とした

きこえのソーシャルNPOになりました。

FAX番号があると安心だね　大作戦
常盤平および五香商店街のご協力を得て、約５０店舗様に難聴の方が電話番号で
は問い合わせができないことについてご理解をいただき「常盤平もお年寄りが増え
たからね、FAXいれておくね！」「次のチラシから入れさせていただきます」などのご
回答をいただくことができた。 
チーバくん＆ミミーの活躍で通りすがりの人からも声をかけられ活動の認知ができた。 
 
親と子のすくすく演奏会
松戸市子育てフェスティバルでのプログラムでの実施となったことで、約１５０名の方
に「聴こえることのすばらしさ」「小児難聴や騒音性難聴の注意喚起」ができた。

平成２４年度事業の成果　  


