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北海道3大グルメイベントで長蛇の列、オリジナルの

うちわを配布し魚種転換やブリの特徴を全道で周知

実施① 実施② 実施③

2023年度実施内容のまとめ

①より多くの道内地域（道南地域以外）にも広げることが必要

②より本質的に「海の変化」に関してのメディアを通した啓発

③地域モデル事業者をより面で繋ぎ連携を高める

2023年度

課題点

①道内全地域の小中学校に実績を含めたチラシ配布で公募

②エスコンフィールドなど、話題の施設での体験イベントの企画

③連携の機会や、発表の場を設けて、プロデューサーを育成

2024年度

改善点

量的成果（事業の拡がり）

①
道内飲食店82店舗、コープさっぽろ全店106店舗と連携。10月の開催前

に26回のメディア掲載（テレビ10回、新聞8回、雑誌・WEBサイト8回）

②
道内各地の食の大型イベントにて、計7,000名以上にメニューを提供。

魚種転換等の背景を記載したオリジナルうちわを約5,000枚配布。

③
道内38校、小中学生7,000名以上に学校給食としてブリたれカツを提供。

ランチョンマット・DVD事前学習・校内放送をセットで実施。

質的成果（次なる展開への芽）

①
コープさっぽろ主催「食べる・たいせつフェスティバル2023」で子どもたちがブリた

れカツを作って食べる体験ブースを出展し、最優秀賞を受賞。

②
札幌・函館・旭川、最大で50名の長蛇の列。待ち時間には「ブリってそんなに

獲れているんだ！初めて知ったね」「ちゃんとごみは捨てようね」との声。

③
子どもたちからは「ブリの日を待ってた」「家で作ってもらう！」「海と日本プロジェ

クトって何？」の声。栄養教諭が自作の資料で海の背景を伝えた。

目的
近年北海道で水揚げが急増した「ブリ」の認知・消費を函館をはじめオール北海道で促し、同時に海洋環境の変化を伝えるその取り組みの話
題性により、全国の人々に海の現状を伝え、海の未来を自分ごととして考える人を増やす。

目標
「函館ブリリアントアクション」から「北海道ブリリアントアクション」へ。函館市内から北海道内各地の飲食店・小売店・小中学校に連携を拡大、
道内各地の食の大型イベントへの出店等オール北海道でブリのムーブメントを作っていく。

道内188店の飲食店や小売店と連携し

「ブリフェス北海道」を開催、多数のメディア掲載

＋

道内23校の学校給食でブリたれカツを提供、

9,000名の子どもたちに海の背景を伝えた

＋



報告資料

学校給食連携では、函館市の他、北斗市、七飯町、上ノ国町の
全38校の小・中学校7,000名以上にランチョンマット・DVD事前
学習・校内放送をセットで提供

新商品開発として、北海道ブリ醤油ラーメンを発売。
お披露目イベントでは、配布開始前から150人以上の長

蛇の列となった。

北海道3大グルメフェスに出店
のべ7,000名以上のお客様に函館ブリ塩ラーメンを提供



メディア露出

テレビ露出

◇WEB掲載 計137回

◇雑誌掲載 計5回

◇TV放送回数 計11回

◇新聞掲載回数 計6社11回

各メディア露出

エリア 日付 媒体名

全国 6月3日 日本テレビ「世界一受けたい授業」

北海道 6月10日 テレビ北海道TVh「スイッチン！」

北海道 6月10日 HBC北海道放送 「報道特集」

北海道 7月8日 UHB 北海道文化放送「いっとこ！」

北海道 7月11日 UHB 北海道文化放送「みんテレ」

北海道 9月1日 NHK 「ほっとニュース函館」

北海道 9月8日 HTB北海道テレビ「イチオシ！！」

北海道 9月9日 HTB北海道テレビ「イチモニ！」

北海道 12月21日 NHK「ほっとニュース函館」

▼ 全国 日本テレビ「世界一受けたい授業」

▼テレビ北海道TVh「スイッチン！」 ▼HBC北海道放送 「報道特集」

▼HTB北海道テレビ「イチモニ！」

複数回の再放送もあり



新聞露出
日付 媒体名 テーマ

6月6日 北海道新聞 朝刊 キックオフイベント

6月6日 北海道新聞web版 キックオフイベント

6月10日 函館新聞 キックオフイベント

6月11日 朝日新聞 キックオフイベント

6月11日 函館経済新聞（web） キックオフイベント

7月25日 朝日小学生新聞 通常露出

9月2日 函館新聞 学校給食連携

9月7日 北海道新聞 学校給食連携

9月7日 毎日新聞 学校給食連携

9月11日 毎日新聞 学校給食連携

10月17日 函館新聞 ブリフェス

▼ 朝日小学生新聞

▼北海道新聞 朝刊

▼北海道新聞

▼函館新聞

▼北海道新聞web版



WEB掲載メディア（一部抜粋）
グルメイベントに登場

ニコニコニュース SEOTOOLS

@DIME（アットダイ
ム） とれまがニュース

STRAIGHT PRESS（
ストレートプレス） 時事ドットコム

朝日新聞デジタルマガジ
ン＆[and] マピオンニュース

Fresh eye ニュース @niftyビジネス

産経ニュース
暮らしニスタ（クラシニス
タ）

iza（イザ！）

PRESIDENT Online
（プレジデントオンライ
ン）

dメニューマネー
JBpress（ジェイビープレ
ス）

ハピママ* 東洋経済オンライン

うまいめし eltha（エルザ）

Web東奥
NewsCafe（ニュースカ
フェ）

札幌経済新聞
BEST TiMES（ベストタ
イムズ）

エキサイトニュース
WalkerPlus（ウォーカー
プラス）

30min. サンゼロミニッツ グルメプレス

ジョルダンニュース！

グルメイベント出店リリース

29件
キックオフイベントリリース

35件 上記3本の他、2本のリリースを配信

キックオフイベント

ORICON NEWS(オリコン
ニュース)

札幌経済新聞

現代ビジネス 財経新聞

WalkerPlus（ウォーカー
プラス） フジテレビュー!!

All About NEWS Fresh eye ニュース

TRAICY（トライシー） マイナビ農業

ニコニコニュース 日本農業新聞

@DIME（アットダイム）
STRAIGHT PRESS（ス
トレートプレス）

エキサイトニュース
JBpress（ジェイビープレ
ス）

とれまがニュース BIGLOBEニュース

BEST TiMES（ベストタイ
ムズ） マピオンニュース

30min. サンゼロミニッツ SEOTOOLS

NewsCafe（ニュースカ
フェ） @niftyビジネス

暮らしニスタ（クラシニス
タ） iza（イザ！）

ウレぴあ総研 産経ニュース

eltha（エルザ）
朝日新聞デジタルマガジン
＆[and]

ハピママ* 時事ドットコム

Web東奥
Infoseek ニュース（イン
フォシークニュース）

ジョルダンニュース！

ブリフェス北海道

札幌経済新聞 30min. サンゼロミニッツ

@DIME（アットダイ
ム） SEOTOOLS

東洋経済オンライン BIGLOBEニュース

グルメプレス おたくま経済新聞

@niftyビジネス Web東奥

JBpress（ジェイビープ
レス）

CREA WEB（クレア 
ウェブ）

STRAIGHT PRESS（
ストレートプレス） TRAICY（トライシー）

マピオンニュース TRAICY（トライシー）

時事ドットコム フジテレビュー!!

Fresh eye ニュース ニコニコニュース

エキサイトニュース

PRESIDENT Online
（プレジデントオンライ
ン）

ハピママ* eltha（エルザ）

うまいめし とれまがニュース

BEST TiMES（ベストタ
イムズ） HEAD TOPICS

NewsCafe（ニュースカ
フェ）

ブリフェス北海道リリース

29件



メディア掲載

JR北海道「ツガルカイセン 2023秋の陣」に掲載

▲北海道情報誌 HO［ほ］に掲載

▼北海道庁「Oh!さかなフェア」

webサイトに掲載



二次的波及（参加者の行動変容・意識変容）

⚫ 函館ブリ塩ラーメンに関するプレスリリースが、『プレスリリースアワード2023』
において、総エントリー数1,161件の中から最終審査「Best101」に初選出



二次的波及（参加者の行動変容・意識変容）

⚫ 2022年度給食連携を実施した昭和小学校（調理校）の先生が主体となり、
1,500食のブリたれカツのメニュー化を独自に実施

⚫ 給食の翌日に家でブリたれカツを作った児童がいた

⚫ 今年度の活動を知った先生で、来年は是非うちの小学校でやりたいとの要望が届いた



二次的波及（参加者の行動変容・意識変容）

● コープさっぽろ主催「食べる・たいせつフェスティバル2023」で
子どもたちがブリたれカツを作って食べる体験ブースを出展し、最優秀賞を受賞。
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